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Prof. Dr. Bernd Jors

Dozent(in) Prof. Dr. Bernd Jérs, Tutorin: Frau Anika Bomsdorf
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Prifungsart PrGfungsvorleistung: Prasentation der Arbeitsergebnisse aus der Gruppenarbeit im
Plenum (individuell benotet) Priifungsleistung: Abgabe einer schriftlichen Dokumen-
tation (individuell benotet)

Sprache deutsch

Inhalt Dies umfasst die folgenden Online Marketing Disziplinen:

* Display Advertising

+ Email Marketing

Affiliate Marketing

Social Media Marketing
Search Engine Advertising
Search Engine Optimization
Web-Analyse

+ Conversion Rate Optimization




Angestrebte
Lernergebnisse
(Learning
Outcome)

In der Vorlesung "Online Marketing Basics" wird ein erster Einblick in das Thema
Online Marketing gegeben. So werden den Teilnehmern im Verlauf des Semesters
grundlegende Definitionen und verschiedene Online Marketing Disziplinen sowie de-
ren Anwendungsfelder, i.d.R. von externen Referenten und Fachexperten aus den
jeweiligen Gebieten, vorgestellt.:

Mit Vermittlung wichtiger Grundlagen und der Kenntnis erfolgsbeeinflussender Fak-
toren in verschiedenen Online Marketing Disziplinen werden weitere wichtige Teil-
disziplinen des Online Marketing vorgestellt sowie ein erster Bezug zur Informati-
onswissenschaft hergestellt. Im Verlauf der Vorlesung gilt es als Priifungsvorleistung
zwei Online Marketing Disziplinen auszuwahlen und eine eigens ausgesuchte Web-
seite hinsichtlich méglicher Optimierungspotentiale innerhalb der Online Marketing
Aktivitdten zu untersuchen. Die Analyse, die Aufbereitung und die Vorstellung der
Optimierungsempfehlungen im Plenum erfolgen in Gruppenarbeit.

Im Anschluss werden Einblicke in die strategische Planung von Online Marketing Ak-
tivitdten und in mogliche Synergieeffekte innerhalb verschiedener Online Marketing
Disziplinen gegeben. Als Abschluss der Veranstaltung wird vom Dozenten ebenfalls
eine Analyse einer Webseite sowie von Online Marketing Aktivitdten durchgeflhrt,
um einen Eindruck von einer umfassenden Analysemethode zu vermitteln. Mit Teil-
nahme an der Veranstaltung Online Marketing werden erste Grundlagen im Bereich
Online Marketing vermittelt, die fir eine spéatere Spezialisierung im Studium oder im
Bereich Online Marketing sehr gut genutzt werden kénnen.
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Fortgeschrittenes Niveau (advanced level course)

Lehrform/ SWS

Seminar mit Vorlesungsteilen (4SWS)
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128 Stunden
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Anerkannte
Module

Siehe § 19 ABPO

Medienformen

Literatur

Wird in der Veranstaltung bekannt gegeben
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