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Dauer 1 Semester
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Prifungsart Ausarbeitung einer Prasentation und Dokumentation Uber den Projektverlauf sowie
die Ergebnisse.

Sprache Deutsch

Inhalt Im Rahmen des Projekts soll eine Marketingstrategie fir die Telekom Deutschland

GmbH entworfen, geplant und durchgefiihrt werden. Die Telekom Deutschland
GmbH stellt dafiir das Werbebudget zur Verfligung.

Kick Off ist am Montag, 12.10.2015, 12:30 — 15:30 Uhr
Inhalte sind unter anderem:
Marktanalyse und Konkurrenzanalyse

» Wie ist die aktuelle Marktsituation ?

» Welche Mitbewerber sind am Markt?

» Welche Strategien verfolgen sie?
Online Marketing

» Welche Mdglichkeiten gibt es?

» Vor-und Nachteile div. Marketing Kanale
Strategieentwicklung

+ Ideenentwicklung und Ableitung einer Strategie

» Auf welche Aspekte muss geachtet werden?
Planung

» Welche Méglichkeiten habe ich Marketing Maf3nahmen zu koordinieren und zu
planen?

Durchfiihrung
» Umsetzen, Steuern und Analysieren
Erfolgskontrolle
* Wie misst man den Erfolg einer Kampagne
» Welche KPI’s sind wirklich aussagekraftig.




Angestrebte Im Rahmen des Projekts sollen die Studierenden erlernen wie eine Marketingstrate-
Lernergebnisse gie entworfen, geplant und umgesetzt werden kann. Dartber hinaus soll das Projekt

(Learning for Schwierigkeiten und Fallstricke sensibilisieren, die bei der Planung und Durch-

Outcome) fihrung von Marketingaktivitdten entstehen kénnen. Des Weiteren wird das Projekt
auch Moglichkeiten der Erfolgskontrolle im Online Marketing beleuchten.
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